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XI CONCURSO PUBLICITARIO AUDIOVISUAL “A FAVOR DE LA RESPONSABILIDAD
Y LA IGUALDAD DE GENERO”

BASES CONVOCATORIA 2026

Primera: Objetivos

El concurso publicitario audiovisual “A favor de la Responsabilidad y la Igualdad de Género”
tiene por objeto dar notoriedad y visibilidad a trabajos audiovisuales vinculados con la igualdad de

género y la prevencion de las violencias contra las mujeres.

La Universidad de Zaragoza, a través del Vicerrectorado de Comunidad Universitaria y
Compromiso Social y la Unidad de Igualdad de la Universidad de Zaragoza, junto con el Instituto
Aragonés de la Mujer y la Corporaciéon Aragonesa de Radio y Television, convocan el XI
CONCURSO PUBLICITARIO AUDIOVISUAL “A FAVOR DE LA RESPONSABILIDAD
Y LA IGUALDAD DE GENERO”, siguiendo con su compromiso de fomentar la responsabilidad

en materia de igualdad de género asi como la sensibilizacién y la prevencién de las violencias

contra las mujeres, dando continuidad a las anteriores ediciones del concurso.

Concurso que se enmarca dentro de las actuaciones del Convenio de Colaboracion entre el Instituto
Aragonés de la Mujer y la Universidad de Zaragoza para el mantenimiento y realizacion de

actividades de la Catedra de Estudios de Violencias contra las Mujeres e Igualdad de Género.

El concurso consiste en presentar un anuncio que ofrezca una vision comprometida respecto de la
igualdad de género, la sensibilizacion y la prevencion de las violencias contra las mujeres. Con este
concurso pretendemos contribuir al desarrollo de la cultura de la igualdad, la prevencion de las
violencias contra las mujeres y aplicar la perspectiva de género en todos los &mbitos universitarios

y en la sociedad en general.
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Esta iniciativa nos permite continuar con uno de los principales objetivos que perseguimos desde
todas las instituciones convocantes: visibilizar la problematica vinculada a la igualdad de género y
a las violencias contra las mujeres en cualquier ambito de nuestra sociedad, a través del soporte

audiovisual como herramienta de sensibilizacién.

Segunda: Requisitos de las personas participantes

Podran concurrir a esta convocatoria el alumnado que cumpla con los requisitos siguientes:

1. Las personas participantes del XI Concurso publicitario audiovisual «A favor de la
responsabilidad y la igualdad de género», deberan ser estudiantes de la Universidad de
Zaragoza y estar inscritas en algiin curso o programa académico durante el curso 2025-2026.

2. La persona que se registre en el concurso y realice la elaboracion del anuncio serad la
responsable de los contenidos expuestos. La participacion puede ser de manera individual o
en grupo.

3. Todos los anuncios deberan ir acompafiados de una ficha de participacion que se puede
descargar en la web de la Unidad de Igualdad de la UZ. Estos documentos deben ser enviados
al Secretariado de Proyeccion Social e Igualdad a través del Registro Electronico de la
Universidad de Zaragoza.

4. La persona participante debe indicar en los créditos la autoria de la banda sonora, que debe
estar libre de derechos o contar con una autorizacion explicita (debidamente documentada)
de la persona poseedora de los derechos para su utilizacion. Puede también ser creada
especificamente para la ocasion.

5. La persona participante serd la Unica responsable de que los trabajos sean originales,
eximiendo a todas las entidades convocantes de cualquier reclamacion por vulneracion de
derechos de propiedad intelectual.

6. Las personas participantes deberan garantizar que quien participe en los anuncios tengan
cedidos a la persona autora del anuncio todos los derechos de imagen y uso de datos
personales, sin que las entidades organizadoras asuman ningin pago o reclamacion por
derechos de imagen o cesion de datos personales.

7. Una misma persona participante puede registrar dos anuncios como maximo. La duracion

no ha de sobrepasar los 30 segundos.



8.

Todas las personas que participen obtendran un diploma acreditativo expedido por la

Universidad de Zaragoza y el Instituto Aragonés de la Mujer.

Tercera: Lineas tematicas prioritarias

Violencias contra las mujeres en sus distintas manifestaciones.

Mujer, ciencia y tecnologia: brechas digitales, sesgos, acceso desigual, inteligencia artificial
y género.

Cultura, educacion, salud y deporte en clave de igualdad.

Acceso al empleo, promocion profesional, liderazgo y empoderamiento femenino.
Cuidados, conciliacion y corresponsabilidad.

Masculinidades. Deconstruccion de roles.

Comunicacion con perspectiva de género.

Enfoque interseccional que reconozca y aborde las multiples formas de discriminacion que
pueden experimentar las mujeres rurales, migrantes, gitanas, jovenes, mayores, LBT+, con

discapacidad o en situacion de especial vulnerabilidad.

Cuarta: Presentacion

9.

10.

11

12.

La propuesta se dirigird a la Unidad de Igualdad Secretariado de Proyeccion Social e
Igualdad.
El plazo de presentacion de candidaturas comenzara el 16 de marzo de 2026 y terminard el

15 de mayo de 2026.

. Las solicitudes se presentaran utilizando unica y exclusivamente el formulario establecido

en el Anexo I de esta convocatoria, disponible en la web del Unidad de Igualdad de la
Universidad de Zaragoza (https:// igualdad.unizar.es/xi-concurso-publicitario-favor-de-la-
responsabilidad-e-igualdad-de-genero). No serd evaluada ninguna solicitud que incumpla
este requisito.

Las solicitudes, junto con el archivo digital correspondiente al video que se propone para
concurso, y una breve justificacion de la estrategia creativa desarrollada, se dirigiran al
Vicerrectorado de Comunidad Universitaria y Compromiso Social (Secretariado de
Proyeccion Social e Igualdad) a través del Registro Electronico de la Universidad de

Zaragoza segun la ruta: https://regtel.unizar.es> Nueva Solicitud> Solicitud Genérica.



Quinta: Premio

13. El premio consistird en la grabacion del anuncio, que contard con la participacion de las
personas autoras y la produccion profesional del spot publicitario en formato apto tanto para
la television como para redes sociales.

14. El spot asi grabado y producido serd facilitado a la Corporacion Aragonesa de Radio y
Television para su emision. Las personas autoras del video ganador obtendran un diploma
acreditativo, expedido por la Vicerrectora de Comunidad Universitaria y Compromiso
Social de la UZ y el IAM del Gobierno de Aragén, ademas de la difusion del video editado

profesionalmente en: https://www.cartv.es/especiales/concurso-spot-igualdad.

15. El fallo de la Comision evaluadora tendré lugar la semana del 27 al 31 de mayo de 2026.

Sexta: Comision evaluadora y criterios de valoracion

16. La Comision Evaluadora valorara los siguientes aspectos:

Adecuacién a los objetivos y lineas tematicas prioritarias de la convocatoria 20%
Contribucién a la consecucién de los objetivos de la convocatoria 20%
Idea creativa 20%
Originalidad 20%
Justificacién de la estrategia creativa desarrollada 10%
Guidén/produccién/edicién del video 10%

El contenido audiovisual, deberd mostrar la capacidad argumentativa, claridad y
concision a la hora de transmitir mensajes, al mismo tiempo que fomentara la
originalidad, creatividad y motivacién por temas relacionados con la igualdad de género

y la prevencidn de las violencias contra las mujeres. Los anuncios deberan transmitir con



mensajes cortos, claros y eficaces y, a través de técnicas audiovisuales, su postura acerca

de la “Responsabilidad y la Igualdad de Género”.

17.La Comision Evaluadora, que serd nombrada por el Vicerrectorado de Comunidad
Universitaria y Compromiso Social, la Unidad de Igualdad de la UZ y el Instituto Aragonés
de la Mujer, antes de que finalice el plazo de presentacion de los anuncios, estard compuesto
por una persona que ocupara la Presidencia, otra la Secretaria y un maximo de ocho vocales,
personal experto en la materia, procurando una participacion equilibrada de las tres
instituciones.

18. La Comision podra declarar el premio desierto si los trabajos presentados no tienen la
calidad suficiente o estan escasamente vinculados con los objetivos de la convocatoria.

19. La decision de la Comision no podra ser apelada.
Séptima:Titularidad y Difusion

20. La participacion en el presente concurso implica la cesion a favor de la Catedra de Estudios
de Violencias contra las Mujeres e Igualdad de Género, seglin lo establecido en la legislacion
sobre propiedad intelectual, de los derechos de reproduccion, distribucion, comunicacion
publica y transformacién de las obras presentadas al concurso. En todo caso, se reconocera
el derecho intelectual y de autoria de las personas participantes. La Catedra tendré el derecho
a difundir los trabajos presentados con el fin que estime conveniente.

21. Los derechos de comunicacion publica, y reproduccion a estos efectos, necesarios para
permitir su emision a través de todos los canales de difusion (television digital terrestre,

satélite e internet) seran cedidos a la Corporacion Aragonesa de Radio y Television.
Octava: Aceptacion de las Bases

22. La participacion en el concurso supone la aceptacion integra de las presentes bases, asi como

la decision de la Comision evaluadora.

Novena: Incidencias



23. Las incidencias no previstas en las bases de esta convocatoria seran resueltas por la Comision
evaluadora, cuya decision sera vinculante y no podra ser recurrida por las personas

participantes.

Zaragoza, a 7 de febrero de 2026



